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Modulo Gerencial - Analise de Cruzamento de Produtos Vendidos

Analise de Cruzamento de Produtos Vendidos

1. Introducao

A andlise de cruzamento de produtos vendidos é uma ferramenta poderosa para identificar padrdes
de compra entre os consumidores. Com essa funcionalidade, os gestores podem entender quais
produtos sao frequentemente adquiridos em conjunto, possibilitando a criacdo de estratégias de
vendas mais eficazes, como promocdes combinadas ou ofertas de pacotes.

No sistema Gestores, esse mddulo permite que o gestor selecione um produto especifico e visualize
todos os outros itens que foram comprados junto com ele, fornecendo informacdes detalhadas sobre
valor do item, quantidade vendida, valor da venda cruzada e lucro gerado.

2. Para que serve

A Analise de Cruzamento de Produtos Vendidos serve para:

¢ Identificar padroes de compra: O sistema revela quais produtos sao frequentemente
vendidos juntos, ajudando o gestor a compreender as preferéncias e o comportamento dos
clientes.

e Otimizar promocoes e vendas combinadas: Com base nas informagdes do cruzamento, o
gestor pode criar promocdes focadas em itens que sao comprados em conjunto, aumentando
as vendas e o ticket médio.

¢ Analisar o desempenho de produtos complementares: O sistema também permite que
0 gestor veja o lucro gerado por essas vendas cruzadas, ajudando a identificar quais
produtos complementares sdo mais rentaveis.

« Tomar decisoes estratégicas de estoque: Ao entender quais produtos sao comprados
juntos, o gestor pode otimizar seu estoque, garantindo que os produtos com maior demanda
em vendas combinadas estejam sempre disponiveis.

3. Caso de uso
Cenario:

Uma loja de eletrdnicos deseja aumentar as vendas de seus acessdérios, especialmente aqueles que
costumam ser comprados junto com smartphones. O gestor utiliza o médulo de Analise de
Cruzamento de Produtos Vendidos para verificar quais itens sdo mais vendidos junto com
smartphones e definir uma estratégia de promocao.

Passos:

1. Escolha do produto principal: O gestor seleciona um modelo especifico de smartphone no
sistema Gestores para visualizar quais outros produtos foram vendidos em conjunto com
esse item nos ultimos trés meses.

2. Visualizacao dos produtos cruzados: O sistema exibe uma lista dos produtos que foram
comprados junto com o smartphone, como capas, fones de ouvido e carregadores,
mostrando:

o O valor de cada item vendido.
o A quantidade de unidades vendidas.
o O valor total das vendas cruzadas.
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o O lucro gerado por essas vendas.

3. Criacao de promocoes estratégicas: Com base nos dados, o gestor percebe que as capas
e fones de ouvido tém o maior volume de vendas cruzadas com smartphones. Ele decide
criar uma promocgao onde o cliente que compra o smartphone recebe um desconto na
compra desses acessoérios, visando aumentar ainda mais as vendas combinadas.

4. Acompanhamento dos resultados: Apds a implementacdao da promocao, o gestor
acompanha o desempenho pelo médulo de Andlise de Cruzamento de Produtos
Vendidos e observa um aumento significativo no volume de vendas dos acessérios, com um
impacto positivo no ticket médio e na rentabilidade da loja.

4. Sistema

Mostra a quantidade de produtos que foi comprada junto do item selecionado.

Pagina2/6
© 2026 Ricardo De Souza Carvalho <ricardo@brajan.com.br> | 04-14-26 07:19

URL: https://fag.eadbrajan.com.br/content/58/484/pt_br/modulo-gerencial-_-analise-de-cruzamento-de-produtos-vendidos.html
Faq Brajan Sistemas



Faq Brajan Sistemas Gerencial

Arquive Estoque Posto Servicos Transporte Movimento Financeiro

S CTEHFELD B

|Anaasedeoumd=pmd.mvmdadm x|

Producde Relatdrios Indicadores Fiscal Seguranca Pardmetros Utilitdrios Ajuda

B Exportar |

Produto: AIPIM FRITO Y
Data Inicial: Data Final: |17/09/2024 EI[ Filtrar

Produto: 15 AIFIM FRITO

107,00 Total Venda: 4.211,74

UM Preco Custo Atual Preco Venda Atual Custo Médio Venda Média Total do Item | Quantidade Cruz Venda Cruzada ||.|m [Mackup Previsto| Marckup Realizado | Markdown |Promo;50

286 |COCA COLA ZERO UN 3,44 8,90 3,44 879  18.348,37] 58,00 509,77 310,25 0,0000% 155,5000% |  60,86%
164/ AGLIA COM GAS CRYSTAL 300ML o 0,89 630 0,89 681 1129542} 50,00| 340,66 296,31 0,0000%| £68,1200%  96,98%
233 |COCA COLA lun | 3,44 8,90 3,44 8,69  23.576,74 45,00| 290,97 236,17 0,0000%| 152,5600%  60,41%
434|CORTESIA CAMARAQ FRITO N 0,00/ 0,01 0,00 0,01 25,99 41,00| 0,41 0,41 0,0000%)| 0,0000%] 100,00%
280 [THEREZOPOLIS UN 8,96 25,00 8,96 24,25 20,089, 31 36,00 873,01 550,45 0,0000% 170,6500%| 63,05%
359 |CAFE EXPRESSO UN 0,00 7,00 0,00 6,96 10.308,82) 33,00 229,74 229,74 0,0000% 0,0000% | 100,00%
363 |[EMBALAGEM - G322 UN 1,43 6,00 1,43 3,92 7.956,05) 32,00 189,36 143,60 0,0000% 313,8100% 7583%
160 | AGLA MINERAL CRYSTAL 300ML UN 1,00 5,90 0,50 5,85 5‘44‘9.73‘ 30,00 175,40 148,30 0,0000% 547,2300%| 84,55%
271/STELLA ARTOIS o] 47 105 480 1075 1450119 27,00 20,3 160,78]  0,0000% 124,0800% 55,37%
.ﬁ#lEMBN.m -G305 UM 0,%9 6,00 0,59 5,93 4.59%, 20 25,00 148,37 123,62 O.Dﬂmﬁl 459,4700% 83,32%
348 | CAPIRINHA lun 0,00 19,00 0,00 18,52  5.702,30) 18,00 333,40 333,40 0,0000% | 0,0000%| 100,00%
23 [PASTEL CAMARAD / 06 N N 0,00 42,00 0,00 41,52 26.034,69 16,00 664,35| 664,35 0,0000% 0,0000% 100,00%
84|MOQUECA BADEIO SIMPLES UN 0,00 268,00 0,00 251,89 14195159 15,00 377,32 377,32 0,0000% 0,0000% 100,00%
19 |CASQUINMA DE SIRT lun 0,00 36,00 0,00/ 35,30  23.917,29) 14,00| 9423 49423 0,0000%| 0,0000% 100,00%
180 [SUCO LARANIA lun | 0,00/ 12,00 0,00/ 11,84 7.454,7) 14,00 165,81 165,81 0,0000%| 0,0000% 100,00%
161 |AGUA MINERAL CAMPINHO 500ML  |UN | 0,00 590 0,00/ 574 3.92500 13,00 74,58 74,58 0,0000%] 0,0000% 100,00%
14 |PEIXE A PALITO UN 0,00 89,00 0,00 83,37 34.727,65) 13,00 1.148,86 1.148,86 0,0000% 0,0000%| 100,00%
10 |BATATA FRITA UN 0,00 39,00 0,00 37,83 22.832,8 12,00 453,91 453,91 0,0000% 0,0000% | 100,00%
279 HEINEKEM ZERO ALCOOL UN 6,12 14,90 6,12 14,45 5.134,37) 12,00 173,43 99,99 0,0000% 136,1500% 57,65%
12| CAMARAD FRITO UN 0,00 52,00 0,00 62,00 14.252,17| 11,00 582,03 582,03 0,0000% 0,0000% | 100,00%
288 | GUARANA ANTARTICA ZERO o] 5,15 850 305 883  3.168,1] 11,00 o708 e3s0]  o,0000%] 189,0400%  65,40%
154.PORC.ED ARROZ UN 0,00 11,00 0,00 10,83 4.463,99 11,00 119,14 119,14 O.WW%l 0,0000% 100,00%
186 |SUCO MARACLIANGO lun 0,00 12,00 0,00 12,00 13303 11,00] 132000 132,00 0,0000%)] 0,0000%| 100,00% |
|21 /BOLINHO BACALHAL { 10 UNI un 0.00 63.00 0.00 67,76 18.1%2 10,00 672.56| 67156 0.0000% 0.0000%  100.00%| |
Total: 2.50?:1 Total: 1.083,00 | Total: 54.788,61 |Total: 52.9:

[[] Produto vendido em promocao
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Pode Exportar para excel
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1 cﬂago|mmm UN |Preco Custo Atual|Preco Venda Atual Custo Médio|Venda Média Total doItem  |Quantidade Venda Cruzada |Lucm Mackup Marchup Reslizado |Markdown Promocio
2 432 GORJETA N R§0,00 R$ 2,00 R$0,00 R$50,60 R$250.251,40 R$ 106,00 R$5.363,65 RS 5.383,65 R$0,00 R$0,00| R$ 100,00

3 277 HEINEKEM UN RS 4,89 R$ 14,90 R$5.34 R$14,33 R$39.740,68 R$ 64,00 R$917,35 R§ 575,40 R$0,00 R$ 168,27 R§62,72

a 536 COCA COLA ZEROD UN RS 3,44 R$8,90 RS 3,44 R$8,79 R$18.348,37 R$ 58,00 R$ 508,77 R§ 310,25 R$0,00 R$155,50| R§60,85

5 154 AGUA COM GAS CRYSTAL 300ML UN R$0,39 R$6.90 R$0,89 R$6.81 R$11.295,42 R$ 50,00 RS 340,66 RS 296,31 R$0,00 R$568,12) RS85,58

6 | 283COCACOLA UN RS 3,44/ R$8,90 RS$3,44 RSB0 R§23.575,71 RS 45,00 R$390,97] R§23%6,17 R$0,00 RS 152,5% RSE041

7 | 434|CORTESIA CAMARAD FRITO uN R$0,00 R$0,01 R§0,00) R$OD,01 R$ 25,09 RE 41,00 RS 0,41| RE0,41 R$0,00 RS0,00 RS 100,00

3 | 280 THEREZOPOLIS UN R§ 8,96 R§25,00 R$896 R$24,25 R$20.089,31 RS 36,00 R$873,01  R§S50,45 R$0,00 RS 170,65 R§63,05

9 | 359 CAFE EXPRESSO uN R$0,00| R§7,00] R$0,00| R$695 R$10.308,82 RS 33,00 R$229,74 R§229,74 R$0,00 R$0,00| RS 100,00

10| 363 EMBALAGEM - G322 un RS 1,43| R$6,00 R$1,43] R$592 R$7.956,05 RS 32,00 R$189,36) RS 143,60 R$0,00 R$313,81 R$§75,83

11| 160|AGUAMINERAL CRYSTAL 300ML une RS 1,00] R$590 R$0,90| R$585 R$5.49,73 RS 30,00 R$ 175,40 RS 148,30 R$0,00 R$547,23| R$84,55

12 | 271|STHLA ARTOIS une RS 4,76 R$10,90 R$4,80 R$10,75 RS 14.601,18 RS 27,00 R$290,36 RS 160,78 R$0,00 R$ 129,08 R§5537

13| 364|EMBALAGEM - G305 UN RE0,59 R$6,00 RS$0,99) R$553 R$4.593,20 RS 25,00 RS 148,37 RS123,62 R$0,00 R$499,47 R§8332

14| 398 CAIPIRINHA uN R$0,00 R$ 19,00 R$0,00 R$18,52 R$5.702,30 RS 18,00 RS 333,40 R§ 333,40 R$0,00 R$0,00| R$ 100,00

15 23 PASTEL CAMARAO / 06 UN UN R§0,00 R$42,00 R$0,00 R$41,52 R$25.034,69 RS 16,00 RS$ 664,35 R§ 664,35 R$0,00 R$0,00| R$ 100,00

16 4 MOQUECA BADEXOD SIMPLES UN R§0,00 R$ 268,00 R$0,00) R$251,89 R$141.951,58 R$ 15,00 R$3.778,32| R§3.778,32 R$0,00 R$0,00| R$ 100,00

17 19 CASQUINHA DE SIRI UN R§0,00 R$ 35,00 R$0,00) R$3530 R§23.917.22 R$ 14,00 R§ 494,23 RS 494,23 R$0,00 R$0,00| R$ 100,00

18| 180 /SUCOLARANIA UN RS0,00 R$12,00  RSD,00) RS1LE4 R$7.451,72 RS 14,00 R$ 16581 RS 165,81 R50,00 RE0,00 85 100,00

19| 161 AGUAMINERAL CAMPINHO 500ML  |UN RS0,00) R$530  RS0,00) RS$574 R$3.82500 RE 13,00 R§7458  R§7458 R50,00 R$0,00| RS 100,00

20|  14|PEXE A PALITO un RE0,00] R§E9,00 R$0,00) R$E3,37 RE34.727,65 RS 13,00 RS1.148,85 RS§1.148,85 R$0,00 R§0,00| RS 100,00

21| 10 BATATA FRITA UN R§0,00] R§39,00 R$0,00) R$37,83 R§22.832,81 RS 12,00 R$453,91  R§453,01 R$0,00 R$0,00 RS 100,00

22 | 279 HEINEKEM ZERO ALCOOL UN R$6,12| R§14,90  R$6,12] R$14,45 R$5.134,37 RS 12,00 R$ 173,43  R$99,99 R$0,00 R 136,15 RS 57,65

23 12|CAMAREOD FRITO un R$0,00) R$62,00 RS$0,00] R$62,00 RS$14.252,17 RS 11,00 R$682,03) R$662,03 R$0,00 R$0,00| RS 100,00

24| 288|GUARANA ANTARTICA ZERO un RS 3,15 R$8,50 R$3,05 R$8,83 R$3.169,11 RS 11,00 R$97,09| R$ 63,50 R$0,00 R$ 189,04 R$6590

25| 154|PORCAD ARROZ une R$0,00 R§11,00 R$0,00] R$10,83 R$4.463,39 R$ 11,00 R$ 115,14 RS 115,14 R$0,00 R$0,00 R$ 100,00

26| 186/SUCO MARACUJANGO un RS 0,00 R§12,00 RS0,00] R$12,00 R$1L330,33 RS 11,00 R$132,000 RS 132,00 R$0,00 RS 0,00 RS 100,00

27| 21|BOLINHO BACALHAU / 10 UNI UN RE0,00 R§E5,00 RE0,00) RE67,76 RS 18.142,30 RS 10,00 RS§677,56 R$677,% R$0,00 RS$0,00 RS 100,00

28 Z37 GUARAMA ANTARTICA UN RS 3,14 R$8,90 R§ 3,07 R$8,82 R$4.845,58 RS 10,00 R$88,20 R§ 57,45 R$0,00 R$ 186,92 R$§65,15

29 88 MOQ. BADEIO ROSINHA UN R§0,00 RS$ 369,00 R$0,00 R$ 365,09 R$155.855,21 RS 10,00 R$3.660,90| RS 3.660,90 R$0,00 R$0,00| R$ 100,00

30 278 CORONA UN R$4.20 R$ 14,90 R§$564 R$1464 R$§10.417,57 R$9,00 R$ 131,74 R§ 80,9 R$0,00 R$ 15%,43| R$61,45

31| 197 JARRA FRUTAS VERMELHAS UN RS0,00 R$27,00  RSD,00] R$2552 R$5527,81 R$8,00 R$233,%6) Rs 255 R50,00 R§0,00 R$ 100,00|
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Voltar ao Modulo Gerencial
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